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Предметом данного исследования являются маркеры сексуальности Чужого, отражённые в пространстве 

сети Интернет. Сформировав гипотезу о том, что современные поисковые системы интернета создают базу 
активности пользователей, даря иллюзию анонимности и позволяя задавать вопросы, которые он не стал бы 
задавать другим людям (иными словами они в определённой степени снимают социальные табу), авторы при-
бегают к анализу интернет-запросов, вычленяя из них основные структурные маркеры, присущие представле-
ниям россиян о сексуальности Чужого. В основе методологии исследования лежат идея о трёхчленной структу-
ре образа Чужого, включающая в себя алиментарность, вестиментарность (внешний облик) и сексуальность, 
и работы М. Фуко, рассматривающего сексуальность как одно из проявлений концепта Власти. Авторы активно 
прибегали к семиотическим методам исследования, позволившим выявить структуру образа Чужого, и проана-
лизировали её с позиций синтаксиса, семантики и прагматики. Данное исследование выявило шесть моделей 
инаковости. Европейский образ Чужого вобрал в себя стереотип об отношениях с мигрантами, связанный 
с образом европейца, сложившимся в российском медиапространстве. Образ Чужой-американец наполнен 
инцестуозными маркерами. В случае с китайцами продолжается линия демонизации / монстроизации Чужого, 
которую можно было наблюдать при анализе вестиментарных / алиментарных маркеров.  

Ключевые слова: Чужой, моделирование, интернет, запросы, этнос, корреляция, матрица, сексуаль-
ность, порнография, Яндекс 
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The subject of this study is the sexual markers of Other's sexuality, reflected in the Internet space. With a hypothesis 

that modern Internet search engines create a base for the activity of network users, giving the illusion of anonymity and 
allowing to ask questions that one usually wouldn't like to ask other people, the authors resort to the analysis of Internet 
queries, extracting from them the main structural markers that are inherent in the ideas  about the sexuality of the Other. 
The research methodology is based on the idea of a trilateral structure of the image of the Other, which includes food, 
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clothing and sexuality, and the work of M. Foucault, who considers sexuality as manifestations of the concept of Power. 
The authors actively used semiotic methods of research, which allowed to identify the structure of the image of the Other 
and analyze it in terms of syntax, semantics and pragmatics. This study revealed six models of otherness. The European 
Other has absorbed a stereotype about relationships with migrants, which is rooted in the image of a European in the 
Russian media space. The image of an American Other is connected with incestuous markers. In the case of the Chinese, 
the line of demonization of the Other, which was observed in the analysis of vestimentary/alimentary markers, continues.  

Keywords: the Other, model, Internet, requests, ethnos, correlation, matrix, sexuality, pornography, Yandex 
 
В ходе одного из исследований, посвящённого образу русского в пространстве китайского 

интернета [40], авторы наткнулись на интересную закономерность – определённую сексуальную 
объективизацию русских, которая практически не присутствовала в интернет-запросах пользова-
телей в отношении других этнических групп, за исключением украинцев. Все запросы, которые 
были связаны с ключевыми словами «Россия» («русские»), в поисковой системе Baidu.com сво-
дились к сексуальности и матримониальности: пользователи интересовались русскими девушка-
ми и порнографией. Это подтолкнуло нас к проведению зеркального исследования и выяснению 
статистики поисковых запросов, но теперь уже в российских поисковых системах.  

Как показывают исследования, поиск информации в режиме онлайн – одно из двух основ-
ных повседневных видов деятельности в интернете (наряду с коммуникацией) [9]. Исследование 
поисковых запросов представляет особый интерес – это достаточно новая, но при этом активно 
изменяющаяся область с большим объёмом информации и, что самое главное, огромным охва-
том различной по возрасту и социальному статусу аудитории. Можно было бы предположить, 
что разнообразные социальные группы будут по-разному использовать поисковые системы, од-
нако отдельные работы показывают, что различные группы населения задают похожие запросы 
[13, p. 761]. Таким образом, нам становится доступен большой массив информации по различ-
ным сферам. Зачастую сами поисковые системы стараются анализировать подобные данные 
(достаточно упомянуть, к примеру, исследования Яндекса [20; 37]). Здесь также необходимо от-
метить, что в современных условиях поисковые системы являются не только способом получе-
ния необходимой информации, но и способом проведения досуга [13, p. 761]: запросы «по кон-
кретным современным вопросам, составляют менее 1 % всех поисковых запросов» [13, p. 761], 
аналогично, политические вопросы составляют примерно всего 2 % [13, p. 761]. 

Поисковики и социальные сети создают базу активности пользователей сети, даря иллю-
зию анонимности, позволяя пользователю выражать эмоции и задавать вопросы, которые 
он не стал бы задавать другим людям, иными словами, они в определённой степени снимают 
социальные табу.  

Одним из таких табу является сексуальность. В целом около 10,5 % веб-трафика прихо-
дятся на сайты для взрослых или порнографические сайты [2, p. 60] – это больше, чем прихо-
дится любую из других сфер (9,6 % приходится на сервисы электронной почты, 7,2 % – поис-
ковики и 2,9 % – на новостные сервисы [2, p. 60]). При этом исследования показывают, что со 
временем скорость поиска по ключевым словам порнографического характера увеличивалась 
быстрее, чем скорость, наблюдаемая при нейтральном поиске по ключевым словам [7, p. 841]. 
Иными словами, количество поисковых запросов, касающихся сексуальности, увеличивалось, 
в отличие от нейтральных запросов, – в среднем на них приходится около 25 % ежедневно [10].  

Наша цель – проследить связь между запросами, связанными с различными аспектами 
сексуальности и определённым кругом этнических групп, чтобы проанализировать восприятие 
этих групп в общественном сознании.  

Проведение гуманитарных исследований при опоре на статистику поисковых систем 
представляет на данный момент достаточно актуальную и разработанную сферу. Одной 
из ключевых работ, анализирующих доступность информации в сети и политический аспект 
поисковых систем, является работа «Формируя сеть: Почему важна политика поисковых си-
стем?» [3], авторы которой отмечают, что, монополизируя выбор и систематически исключая 
одни сайты в пользу других, поисковые системы могут влиять на ситуацию в обществе. Таким 
образом, конструкция поисковой системы – это не только технический вопрос, но и политиче-
ский, поэтому их нельзя оставлять на усмотрение рыночных механизмов, поскольку интернет 
является публичным пространством. Метью Хиндман рассматривает вопрос иллюзорной де-
мократичности поисковых систем. Хотя у нас создаётся впечатление открытости и свободы 
выбора информации в сети, как правило, мы опираемся при работе на поисковые системы, 
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которые могут не индексировать определённый пласт информации, соответственно, сводя 
на нет её доступность [2].  

В противовес этому мнению, Л. Гранка [1] утверждает, что сводный анализ веб-трафика 
и поведения в сети выявляет лишь вкусы широкой публики: аналитические выкладки не спо-
собны проинформировать нас о разнообразии информации в поисковых системах, поскольку 
совокупный трафик просто отражает массовый интерес к объекту. Соглашаясь с этим тезисом, 
Р. Шредер отмечает, что хотя Google и аналогичные системы не формируют наше внимание, 
они направляют и транслируют его. Иначе говоря, если другие медиа и источники информации 
предоставляют содержание нашего внимания, то Google фокусирует его: мы знаем интернет 
или, по крайней мере, получаем доступ к нему через Google [3, p. 110], т. е. Google является 
монополистом в формировании того, что мы знаем. 

Отдельно следует отметить исследования, посвящённые наиболее популярным интер-
нет-запросам [4; 5; 12], позволяющие проследить актуальные темы в различные периоды вре-
мени и на разных территориях, а также исследования, связывающие сексуальное поведение 
и поисковые запросы [6; 8]. 

Особую важность для нашего исследования имеет концепт Другого / Чужого, отражённый 
в работах Э. Левинаса, Ж.-П. Сартра, Б. Вальденфельса, П. Рикера, Э. Саида, Ч. Спивак, 
Э. Янга, Х. Бхабхи и др. [18; 21; 33], позволивший проанализировать образ отдельных этниче-
ских групп с позиций Чужого / Другого. Отдельно также следует отметить работы российских 
исследователей – М. Л. Дубоссарской, Р. Р. Сафина, Л. С. Васильева, И. В. Пахоловой,  
Е. В. Хлыщевой, А. П. Романовой [19; 30], Е. В. Морозовой [26–28] и др. 

Методологической основой данной работы стала трёхчленная структура образа Чужого, 
разработанная российским учёным С. Н. Якушенковым, включающая в себя алиментарность, 
вестиментарность (внешний облик) и сексуальность [38; 39]. Будучи одной из базовых характери-
стик, сексуальность Чужого одновременно интригует и внушает страх, поскольку Чужой – 
это всегда потенциальная угроза (нашей жизни, территории или ресурсам). В то же время Чужой – 
это нередко способ пополнить наши ресурсы, отсюда особенно повышенный интерес к его жиз-
ни, а также к Чужим женщинам / мужчинам как к потенциальным сексуальным партнерам.  

В то же время, анализируя сексуальность, нельзя обойти стороной работы М. Фуко, рас-
сматривающего этот аспект как одно из проявлений концепта Власти [36]. Отсюда, если Чужой 
ведёт себя чрезмерно сексуально активно, это воспринимается как акт агрессии и попытка 
распространить его власть на нашу территорию. Если же он, наоборот, сексуально сдержан, 
т. е. не спешит распространить свою власть, это может трактоваться как проявление немощи, 
что приводит к снижению его в иерархической лестнице и пренебрежению им. Иными словами, 
власть и сексуальность Чужого неразрывно связаны, а отношения с ним выстраиваются в со-
ответствии со строгой иерархией, а его образу неизменно приписывается либо сексуальная 
несдержанность и извращённость, либо немощь.  

В нашей работе мы также активно прибегали к семиотическим методам исследования, поз-
волившим выявить структуру образа Чужого и проанализировать её с позиций синтаксиса, се-
мантики и прагматики. Здесь также необходимо упомянуть работы французского структуралиста 
К. Леви-Стросса, особо выделявшего в человеческой культуре пищевые и сексуальные коды [2].  

В нашем исследовании были применены статистические методы сбора данных в сети 
Интернет, составление корреляционной матрицы, расчёт парной корреляции по Пирсону каж-
дого из структурных маркеров и выявление сильнейших корреляционных связей между этими 
маркерами. Для конструирования, структурирования и классификации моделей сексуального 
поведения Чужого мы визуализировали структурные маркеры, связав каждую пару, согласно 
степени корреляции, что дало возможность выделить, с одной стороны, количество моделей, 
с другой – их качественную характеристику, выраженную в наполненности моделей этими 
сгруппированными маркерами. 

В одном из наших предыдущих исследований для анализа степени алертности той или 
иной модели Чужого мы разработали специальную классификационную шкалу [16, с. 17–18]. 
В данной шкале мы выделили четыре формы алертности: агрессивная, уничижительная, 
нейтральная, дружественная. 

Следует оговориться, что все результаты расчётов и анализа предмета исследования 
находятся в открытом доступе. Мы разместили их в сети Интернет [23; 24]. Само исследова-
ние происходило в несколько этапов. 
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Прежде, чем перейти к описанию результатов исследования, хотелось бы подчеркнуть, 
что мы не разделяем оценочные суждения по отношению к другим этническим группам, кото-
рые могут быть восприняты оскорбительно, уничижительно или агрессивно. Все указанные 
в дальнейшем маркеры, содержащие подобную характеристику, исследуются нами лишь 
в научных целях, чтобы выявить степень алертности по отношению к определённым моделям 
инаковости, и не пропагандируют призывы к насилию и оскорблениям на национальной почве. 

Первый этап исследования. Данное исследование является продолжением комплекс-
ного изучения паттернов поведения Чужого. Ранее мы уже исследовали алиментарную и ве-
стиментарную модели Чужого в Дальневосточном регионе [17; 15]. Так как это исследование 
является частью общего, то и выборка изучаемых этносовне изменилась: китайцы, корейцы, 
японцы, вьетнамцы, тайцы, монголы, французы, немцы, американцы. Последние три были 
добавлены нами в качестве контрольной группы для сравнения результатов. Выбор пал на них 
в силу актуальных на сегодняшний день геополитических событий и процессов.  

Второй этап исследования. Для сбора эмпирического материала, касающегося пред-
мета нашего исследования, мы обратились к статистическим сервисам Яндекса 
(www.wordstat.yandex.ru), которые содержат запросы пользователей и их количество в месяц. 
Для выявления сексуального паттерна поведения Чужого мы взяли за основу два типа запро-
сов (по гендерному признаку): «%ethnos % женятся» и «%ethnos % выходят замуж за», 
где «%ethnos %» – название этноса, например, китайцы или китаянки. Это позволило нам 
учесть гендерные особенности сексуальности Чужого. 

Проанализировав интернет-запросы по вышеуказанным шаблонам, мы выявили 33 акту-
альных структурных маркера инаковости. Это позволило нам составить матрицу, в первом 
столбце которой отразились выявленные структурные маркеры, а в первой строчке – исследу-
емые этносы. В силу огромного массива данных, полученного нами, таблицу можно изучить 
по ссылке [24]. Как видно, на пересечении маркера и этноса указано число: 0 – отсутствие со-
ответствия запроса и этноса; любое другое число – усреднённое количество запросов россиян 
по данной схеме в месяц. 

Более того, таким же образом мы проанализировали запросы россиян, касающиеся по-
иска контента сексуального содержания, в основе которых упоминаются представители выше-
указанных этносов. Мы также отобразили результаты в другой матрице [23; 29].  

Третий этап исследования. Используя метод линейной корреляции Пирсона, мы рас-
считали различную степень взаимосвязи каждой пары структурных маркеров. 

 
Таблица 

Пример корреляционной таблицы парной корреляции структурных маркеров 

 
Женятся 

на русских 
Женятся 

на мёртвых 
Женятся 

на таджичках 
Женятся 
на куклах 

Женятся 
на покойниках 

Женятся 
на казашках 

Женятся 
на русских 1 0,223345 0,223345 0,187649 0,223345 0,223345 

Женятся 
на мёртвых 0,223345 1 1 0,979328547 1 1 

Женятся на 
таджичках 0,223345 1 1 0,979328547 1 1 

Женятся 
на куклах 0,187649 0,979328547 0,979328547 1 0,97932855 0,97932855 

Женятся на 
покойниках 0,223345 1 1 0,97932855 1 1 

Женятся на 
казашках 0,223345 1 1 0,97932855 1 1 

 

Четвёртый этап исследования. Для выделения коэффициента сильной корреляцион-
ной связи отдельных пар структурных маркеров мы взяли диапазон коэффициента корреляции 
от 0,6 до 1,0 включительно. Обозначив в корреляционной таблице самые сильные парные 
связи структурных маркеров, мы визуализировали их на плоскости (для этого мы использова-
ли программное обеспечение draw.io), получив карту моделей сексуальности Чужого. Карта 
в лучшем разрешении доступна по ссылке [25]. 

Первичный анализ запросов пользователей сети Интернет показал, что гендерный ас-
пект в конструировании сексуальности образа Чужого играет важную роль. Чужой-мужчина 
оказался или более агрессивным, или неразборчивым в представлении россиян, 
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а агрессивность образа Чужого-женщины низка, и сам образ чаще всего даже неинтересен 
россиянам. Это подтверждается рядом выявленных структурных маркеров. Например, 
для Чужого-мужчины характерны такие маркеры, как «женятся на»: 

 куклах; 
 собственных детях; 
 покойниках; 
 предметах и т. д. 
Для Чужого-женщины структурные маркеры с подобным содержанием нехарактерны. 

В этом аспекте чаще всего продолжения запросов касались замужества за иностранца, пред-
ставителя другого этноса. Лишь один структурный маркер, характерный для модели «Чужой-
француз», затронул возрастной фактор («выходят замуж после тридцати»). 

Самыми популярными запросами россиян, которые встречаются при анализе практиче-
ски всей выборки этносов, являются «женятся на русских» и «выходят замуж за русских» 
(499 и 112 соответственно). При этом россияне чаще всего интересуются этим среди немцев, 
французов, китайцев, корейцев и американцев. Подобная структура в контексте данного ис-
следования конструирования сексуальности Чужого говорит о двух аспектах. С одной стороны, 
как известно, Чужой угрожает безопасности субъекта [35]. При этом страх перед Чужим зиждется 
на первобытных началах: боязнь потерять возможность пропитания и размножения. Поэтому нет 
ничего удивительного в заинтересованности (опасении) россиян о том, что тот или иной этнос 
может жениться на россиянке (или выйти замуж за россиянина). Это только подчёркивает сам 
первобытный страх, интерес (и определённое опасение) к Чужому. С другой стороны, женщи-
ны-Чужие также интересны субъекту как нечто экзотическое. Мы уже не раз писали о том, 
что субъекта интересует Чужой не только с позиции страха или опасения перед ним, 
но и с позиций потенциального источника ресурсов: чужая еда, одежда Чужого, сексуаль-
ность Чужого выступают в качестве объекта интереса. Ведь даже существует такой вид ту-
ризма, как секс-туризм [34, с. 314]. Поэтому данный паттерн и стоит в одном ряду с алимен-
тарностью и вестиментарностью как наиболее важный для формирования образа Чужого. 

Третьим по популярности запросом стал «женятся на куклах», относящийся одновре-
менно и к китайцам, и к японцам. При этом количество запросов с формулировкой, в которой 
присутствует слово «китайцы», превышает аналогичный запрос со словом «японцы» почти 
в шесть раз. Ряд маркеров представлен в выборке с наименьшим количеством запросов рос-
сиян. Но это не означает, что они не являются актуальными. Актуализация маркеров, 
на наш взгляд, зависит от множества факторов. И сам факт существования запроса уже пока-
зывает актуальность маркера. 

В ходе анализа корреляционной зависимости каждой пары структурных маркеров и по-
следующей их визуализации были выделены шесть устойчивых моделей сексуального паттер-
на Чужого: Чужой-японец, Чужой-китаец, Чужой-кореец, Чужой-немец, Чужой-француз и Чужой-
американец. К сожалению, тайцы, вьетнамцы и монголы не визуализировались на карте в силу 
отсутствия ярко выраженного интереса у россиян к данным этносам относительно сексуально-
го паттерна инаковости. 

Самой большой моделью, а под таковой мы понимаем модель с наибольшим количе-
ством структурных маркеров и связей между ними, является модель Чужой-немец. Средними 
моделями являются модели инаковости китайцев, японцев, французов и американцев, а самой 
маленькой – Чужой-кореец (всего три структурных маркера). 

Модель Чужой-китаец. Данная модель довольно алертно-агрессивная, так как содержит 
структурные маркеры, по содержанию которые выходят за рамки представлений россиян 
о норме сексуального поведения: женятся на мёртвых, на покойниках, на куклах и т. д. 
Мы уже не раз анализировали модель Чужого-китайца с позиции других паттернов: алимен-
тарность и вестиментарность. В них представления о данном Чужом у россиян выстраиваются 
по линии монстроизации образа. Полученные данные только подчёркивают этот факт. 

Для данной модели мы также рассматривали популярные запросы россиян о контенте 
с сексуальным содержанием. Оказалось, что наиболее частым запросом (50 % от общего чис-
ла) был просто поиск порнографии с участием китайцев [31]. Следует отметить, что подобного 
рода запрос популярен практически во всех случаях выборки. Также популярными запросами 
с китайцами являются: голые, видео и процесс совокупления. 
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Модель Чужой-японец. Большинство структурных маркеров данной модели также вы-
ходят за рамки представлений россиян о сексуальном поведении. Но в отличие от предыду-
щей модели, структурные маркеры этой мы отнесли к алертно-уничижительным: женятся 
на аниме, роботах, подушке, персонажах, голограмме. 

Наполнение модели подобными структурными маркерами скорее всего связано с тем 
фактом, что в современной медиакультуре японцы получили статус «странного народа» 
со странными привычками и культурными особенностями. Достаточно вбить в одну из попу-
лярных поисковых систем (Яндекс или Google) запрос, сформированный по типу «японцы 
странные», и перед пользователем откроются более полумиллиона вариантов страниц сайтов 
сети Интернет, содержащих информацию о «странных привычках» японцев или их «выходках» 
(тут надо отметить определённый параллелизм с англоязычным запросом weird Russians 
и наличие даже подобного сайта [14]). 

Для данной модели мы также рассматривали популярные запросы россиян о контенте 
с сексуальным содержанием. И хотя, как и в случае с китайцами, запрос «порно японцы» 
также лидирует (46 %), значительно выделяется интерес россиян к поджанрам порнографии, 
таким как изнасилование и гомосексуальное порно [32]. 

Модель Чужой-американец. Данная модель включает в себя пять структурных марке-
ров с высокой степенью алертности. Их содержание также чудно и даже шокирует: женятся 
на своих детях, кузинах, толстых, предметах и т. д. Соответственно, по степени алертности 
мы отнесли данную модель к алертно-уничижительным, как и в случае с Чужим-японцем. 
При этом в одном из предыдущих исследований, где мы рассматривали данную модель в со-
вокупности четырёх паттернов [16, с. 22], мы заметили алертно-нейтральную характеристику 
наполняемости структурных маркеров алиментарного и вестиментарного паттернов. 
Лишь в случае с политическим паттерном мы получили агрессивное отношение к данной мо-
дели. Иными словами, модель довольно многогранная, и в ней отдельные группы структурных 
маркеров имеют различную степень алертности.  

Модель Чужой-кореец представлена лишь тремя структурными маркерами, чьё содер-
жание условно нейтральное. Корейцы мало интересуют россиян, а сам образ Чужого, скон-
струированный на основе этого этноса, не вызывает опасения или первобытного страха. 

Модели Чужой-немец и Чужой-француз. Первая модель является самой большой 
с максимальным количеством структурных маркеров и содержит в себе равное количество 
маркеров обоих гендеров: 

1. Женятся на: турчанках; тайках; еврейках; филиппинках. 
2. Выходят замуж за: арабов; мигрантов; турков; русских. 
Их равное количество говорит о заинтересованности россиян Чужим-немцем независимо 

от его пола. При этом у данной модели имеется общий структурный маркер с другой моделью, 
Чужой-француз (выходят замуж за арабов). Примечательно, что у обеих моделей превалиру-
ют такие структурные маркеры, которые содержат в себе стремление жениться / выйти замуж 
за мигранта или иностранца. Подобная тенденция роста интереса россиян к данному аспекту 
объясняется нами двумя факторами: 

а) политика мультикультурализма в Европе, где Германия и Франция имеют доминирую-
щее положение, привело к разрушению консервативного сексуального поведения у многих 
граждан этих государств и породило множество смешанных браков; 

б) освещение в российском медиакультурном пространстве проблем миграции и инте-
грации мигрантов в Европе. 

В совокупности эти факторы дают нам возможность полагать, что таким образом и кон-
струируются стереотипы о европейцах и их толерантности в сексуальном аспекте. Что, кстати, 
совершенно коренным образом, отличается от ситуации с условно «Восточными» моделями 
инаковости.  

Таким образом, в ходе исследования были выделены шесть моделей, разделенных по от-
дельным этносам. Интересно, что анализ алиментарных маркеров отображал размывание гра-
ниц между представлениями об отдельных этносах, превращая их в некую усреднённую массу, 
чего не происходит с сексуальными маркерами. В случае с европейцами превалирует стереотип 
об отношениях с мигрантами, связанный с образом европейца, сложившимся в российском медиа-
пространстве. Несколько отличается от них Чужой-американец наличием инцестуозных маркеров.  
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Если разбирать дальневосточный сектор, стоит отметить, что, хотя запросов, связанных 
с корейцами несколько меньше, чем с китайцами и японцами, именно у корейцев превалируют 
сексуальные маркеры: секс, порно, геи и т. д. Отдельно стоит обозначить запрос «корейцы-
парни», популярный как в статистике Яндекса, так и Google. В определённой степени, на наш 
взгляд, это связано с набирающей популярность корейской массовой культурой (в частности, 
k-popи дорамами, для сравнения: первый по популярности запрос, связанный с Южной Коре-
ей, – дорамы, с Китаем – посылки, а с Японией – порно). В случае с японцами особый интерес 
вызывает именно их сексуальное поведение (примат запросов по порно, и при этом явный 
перекос в представлении об их извращённости – браки с неодушевленными предметами 
или вообще виртуальными вещами – голограммами и т. д.). В случае с китайцами продолжает-
ся линия демонизации / монстроизации Чужого, которую можно было наблюдать при анализе 
вестиментарных / алиментарных маркеров. Если анализ алиментарности отражал представ-
ление о Чужом-каннибале, то сексуальные маркеры рисуют картину некрофила и т. д.  
Мы не берёмся судить, кто же в данном случае играет роль более Чужого – американцы, яко-
бы вступающие в сексуальные связи с детьми, или же китайцы с маркерами некрофилии, хо-
тим лишь отметить, что пока анализ алиментарности показывал явный перекос к страху перед 
дальневосточным Чужим, здесь явно прослеживается опасение сразу перед несколькими 
группами Чужих.  
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