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Аннотация. Актуальность статьи состоит в том, что в настоящее время в целях сохране-

ния государственного суверенитета важно повышать уровень гражданского образования граж-

дан и их знания об электоральном процессе. Цель данной работы состоит в исследовании основ-

ных нарративов социальной рекламы избирательных кампаний. В качестве объекта исследова-

ния выступают материалы избирательной кампании на пост президента Российской Федерации 

2024 г. в контексте электоральных инноваций. Предметом изучения стали нарративы видеоро-

ликов в формате социальной рекламы, снятых по заказу ЦИК РФ в рамках президентской кам-

пании 2024 г. Всего было рассмотрено 17 видеороликов (классифицированные как мотивацион-

ные (основной призыв – значимость участия в выборах), игровые (небольшие фильмы с трёх-

актной структурой сюжета) и мультипликационные (серия мультфильмов, являющихся ин-

струкцией-путеводителем по теме избирательного процесса в России)) и специальная серия 

мультсериала «Новое Простоквашино». Были сделаны выводы о том, что основными наррати-

вами, связанными с инновациями, выступают стремление в сюжетах сделать акцент на повыше-

ние гражданского участия, а также увеличения осведомлённости о ходе выборов и процедуре 

голосования; универсальность распространения данной информации; разнообразие каналов рас-

пространения материалов. 
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Abstract. The article deals of the fact that at present, in order to preserve state sovereignty, it is 

important to increase the level of civic education of citizens and their knowledge of the electoral 

process. The purpose of this work is to study the main narratives of social advertising of election 

campaigns. The research object is the materials of the election campaign for the post of President of the 

Russian Federation in 2024 in the context of electoral innovations. The subject of the study are the 

narrativs of videofiles in the format of social advertising, shot by order of The Central Election 

Commission of the Russian Federation for the 2024 Presidential campaign. 17 videos were reviewed 

(classified as motivational (the main appeal is the importance of participating in elections), gaming 

(small films with a three–act plot structure) and animated (a series of cartoons that are a guide to the 

topic of the electoral process in Russia)) and a special episode of the animated series “New 

Prostokvashino”. It’s concluded that the main narratives related to innovations are the desire in the 

stories to focus on increasing civic participation, as well as increasing awareness of the election process 

and voting procedure; the universality of the dissemination of this information; a variety of channels 

for the dissemination of materials. 

Keywords: innovations, state electoral policy, elections, election campaigning, public social 

advertising, absenteeism, sovereignty, elections, electoral process 

Acknowledgments: the research was carried out at St. Petersburg State University at the expense 

of the grant from the the Russian Science Foundation as part of a scientific project No. 24-28-01061 

“Innovation Management in state electoral policy”. 

 
For citation: Budko D. A. Innovations in state electoral policy in the context of public social 

advertising (the case of Russian Federation). Kaspiyskiy region: politika, ekonomika, kultura [The 

Caspian Region: Politics, Economics, Culture]. 2025, no. 1 (82), pp. 61–69. 

https://doi.org/10.54398/1818-510Х.2025.82.1.007.  

 

This work is licensed under a Creative Commons Attpribution 4.0 International 

License. 

 
 

Введение 

В настоящее время многие явления общественно-политической жизни пережи-

вают трансформации, которые связаны с процессами, происходящими в современном 

мире. Процессы цифровизации оказали существенное влияние на повседневную жизнь 

граждан, облегчив способы межличностной коммуникации, что, в свою очередь, пере-

шло и на сферу политики. Избирательные кампании кандидатов по всему миру стали 

проходить не только с помощью традиционных средств коммуникации, но и в формате 

онлайн (последнее касается не только социальных сетей, но интернет-пространства, 

возможностей, которые предоставляют сайты, мессенджеры и приложения). В этом 

аспекте темы электорального участия становятся особенно актуальными.  

Значимым моментом становится стремление государства к снижению уровня аб-

сентеизма среди населения. Данный феномен, с одной стороны, порождает тенденции 

к стагнации общества [9, с. 392], а с другой – становится вызовом для стабильности 

политической системы и государственного суверенитета.  

Пример прошедших президентских выборов в США показал высокий уровень 

явки среди избирателей [1]. Можно предположить, что активность электората во мно-

гом связана с многочисленными внутренними противоречиями и проблемами, суще-

ствующими в современной американской политике, что отражается в цифрах голосо-

вания [16]. 
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В Российской Федерации явка на президентских выборах в марте 2024 г. соста-

вила 77,44 %, что является крайне высоким показателем [4]. Специфика данной кам-

пании состояла в том, что она проходила в ситуации многочисленных внешнеполити-

ческих рисков и угроз, попыток дестабилизации внутриполитической ситуации 

в стране. Поэтому значимым моментом для сохранения устойчивой обстановки 

стало обеспечение высокой явки избирателей на участки как классические, так и в фор-

мате ДЭГ. Ключевую роль в этом играют способы информирования граждан о времени 

и месте проведения голосования, а также всех возможностей участия в нём (см. рис. 1). 

Немалое место в этом процессе отводится социальной рекламе, сделанной по заказу 

Центральной избирательной комиссии Российской Федерации (ЦИК РФ). Важным 

становится не только сам факт донесения ключевых сведений, но и форма, с помощью 

которой они подаются, поскольку фактически адресатом являются не только граждане, 

обладающие активным избирательным правом, но и подростки и дети, которым пред-

стоит в будущем принимать участие в выборах. Также важным фактом является то, 

что эта электоральная кампания была первой кампанией федерального уровня для но-

вых регионов России (Донецкой Народной Республики, Луганской Народной Респуб-

лики, Херсонской и Запорожской областей), поэтому важность донесения точной ин-

формации становится одним из аспектов обеспечения информационной безопасности 

в самом широком смысле. Следовательно, целью данной статьи является исследование 

основных нарративов социальной рекламы избирательных кампаний. В качестве объ-

екта исследования выступают материалы избирательной кампании на пост президента 

Российской Федерации 2024 г. в контексте электоральных инноваций. Предметом изу-

чения стали нарративы, заложенные в видеофайлах, снятых по заказу ЦИК РФ. В ка-

честве центрального метода выступает дискурс-анализ в интерпретации Н. Фэрклоу.  

 

 
 

Рисунок 1 – Макет печатного издания. Листовка «Мобильный избиратель» [13] 

 

Основная часть 

Прежде чем переходить к анализу материалов, следует сделать оговорку по по-

воду электоральных инноваций и социальной рекламы. 

Говоря об электоральных инновациях, стоит помнить, что этот термин является 

относительно новым и не до конца устоявшимся. Употребление данной категории, 
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как правило, происходит по двух направлениям: в первом – инновации воспринима-

ются практически синонимично цифровым технологиям; во втором – рассматривается 

весь комплекс мер, направленный на изменения в электоральном процессе, включая 

реформы законодательства, управленческие инновации и т. д. [2, с. 151–152]. Таким 

образом, реклама участия в выборах, формы её передачи и способы воспроизведения, 

могут быть отнесены к области инноваций, поскольку затрагивают цифровые аспекты, 

и являются способом информирования об изменениях в электоральных процедурах 

и законодательстве.  

В этом аспекте важно обозначить, что дискуссии по поводу отнесения подобной 

рекламы к социальной или политической области ведутся до сих пор в средствах мас-

совой информации и научной литературе.  

В нашем исследовании мы будем придерживаться точки зрения обозначенной 

в законодательных актах Российской Федерации, в которых обозначены понятия 

«предвыборная агитация», «агитация по вопросам референдума», в частности в ст. 48 

Федерального закона от 12.06.2002 г. № 67-ФЗ (ред. от 08.08.2024 г.) «2. Предвыбор-

ной агитацией, осуществляемой в период избирательной кампании, признаются: 

а) призывы голосовать за кандидата, кандидатов, список, списки кандидатов либо про-

тив него (них); б) выражение предпочтения какому-либо кандидату, избирательному 

объединению, в частности указание на то, за какого кандидата, за какой список канди-

датов, за какое избирательное объединение будет голосовать избиратель (за исключе-

нием случая опубликования (обнародования) результатов опроса общественного мне-

ния в соответствии с пунктом 2 статьи 46 настоящего Федерального закона); в) описа-

ние возможных последствий в случае, если тот или иной кандидат будет избран 

или не будет избран, тот или иной список кандидатов будет допущен или не будет 

допущен к распределению депутатских мандатов; г) распространение информации, 

в которой явно преобладают сведения о каком-либо кандидате (каких-либо кандида-

тах), избирательном объединении в сочетании с позитивными либо негативными ком-

ментариями; д) распространение информации о деятельности кандидата, не связанной 

с его профессиональной деятельностью или исполнением им своих служебных (долж-

ностных) обязанностей; е) деятельность, способствующая созданию положительного 

или отрицательного отношения избирателей к кандидату, избирательному объедине-

нию, выдвинувшему кандидата, список кандидатов (Пункт в редакции Федерального 

закона от 21.07.2005 № 93-ФЗ)» [11].   

Согласно Приказу ФАС России от 14.11.2023 г. № 821/23 «Об утверждении руко-

водства по соблюдению обязательных требований “Понятие рекламы”»: «Социальная 

реклама – информация, распространённая любым способом, в любой форме и с ис-

пользованием любых средств, адресованная неопределённому кругу лиц и направлен-

ная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также 

обеспечение интересов государства (часть 11 статьи 3 Федерального закона «О ре-

кламе») Социальная реклама не преследует коммерческих целей, не формирует инте-

реса к товару для его продвижения на рынке, под социальной рекламой понимается 

исключительно информация, направленная на достижение благотворительных и иных 

общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства. При этом 

в понятии социальной рекламы в статье 3 Федерального закона “О рекламе” данный 

термин определяется через понятие “информации”» [6]. При этом социальной рекламе 

должно быть отведено не менее 5 % площадей или же эфирного времени [10].  

Таким образом, рекламная продукция, связанная с призывами прийти в опреде-

лённые дни и проголосовать (без привязки к именам кандидатов или партий), может 

быть отнесена к области социальной (отметим, что дискуссии о разведении понятий 

политическая реклама, агитация и социальная реклама ведутся очень давно, 

как и внедряются способы для разрешения возможных конфликтов [14]). 
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В период избирательной кампании на пост Президента Российской Федерации 

ЦИК РФ было выпущено 17 социальных видеороликов [12], Каждый из них по про-

должительности не более 60 с. Следует отметить разнообразие каналов распростране-

ния информации – социальные сети, телевидение и универсальность данных роликов 

для различных способов их демонстрации. Одним из главных лозунгов агитационных 

материалов был: «Вместе мы сила – голосуем за Россию!». Тематически ролики можно 

разделить по следующим направлениям: 

1. Мотивационные видеоролики, демонстрирующие значимость участия в голо-

совании всех граждан с акцентом на преемственность («Всё в наших руках» – отметим 

интересную композицию ролика, мы видим лишь руки людей и рисунки, фотографии, 

документы, символизирующие значимые жизненные этапы и связь поколений) и об-

щегражданскую идентичность («Организация выборов»).  

2. Игровые видеоролики ролики. Они являются небольшими видеофильмами 

с классической трёхактной структурой драматургии. 

Сюжет «Посылки» [5] строится на том, что семья собирает посылку (маленький 

сын рисует рисунок, сестра и мама готовят печенье, бабушка и дедушка вяжут носки). 

Кадры наполнены светом, интерьер квартиры современен и уютен. Перед нами семья, 

в которой все друг друга любят, проявляют друг к другу заботу и уважение. Парал-

лельно произносится текст о единстве, надежде, взаимопомощи и поддержке. В финале 

видеоролика мы видим, что эта посылка пришла к адресату – главе семьи-военному, 

находящемуся в зоне боевых действий. Главным посылом становится подчёркивание 

факта того, что участие в выборах становится важным проявлением своей гражданствен-

ности и выбором, в первую очередь, в пользу будущего своей страны (см. рис. 2). 

 

 
 

Рисунок 2 – Кадр из видеоролика «Посылка» (0:43) [5] 

 

Сюжет «Сашеньки» [8] носит отчасти комедийный характер. В нём показан мо-

лодой деловой мужчина, который выстраивает свой день в соответствии с рекоменда-

цией помощницы – умной колонкой «Сашенькой». Ироничность ситуации в том, 

что она помогает ему справится со всеми обязанностями на день: от завтрака до того, 

что прежде необходимо заехать на избирательный участок и проголосовать. Там он 

встречает сотрудницу избирательной комиссии по имени Александра и спрашивает, 

за кого следует голосовать. Однако это решить должен он сам (см. рис. 3). В данном 

видео основным лейтмотивом становятся темы тайны голосования, а также ответ-

ственности за свой выбор и будущее страны. Ключевым моментом становится образ 
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главного героя: современный горожанин, активный пользователь цифровых техноло-

гий (что отводит нас от фольклорных ассоциаций с классическим избирателем – жен-

щиной старшего пенсионного возраста).  
 

 
 

Рисунок 3 – Кадр из видеоролика «Сашенька» (0:38) [8] 

 

3. Мультипликационные видеоролики – это самая многочисленная категория. 

В неё входят 13 видеороликов, в которых на примере семьи (родители, дети и бабушка 

и дедушка) рассказывается о всех процедурах, связанных с голосованием, и правах 

граждан (от внешнего вида избирательных бюллетеней до возможностей дистанцион-

ного электронного голосования (см. рис. 4)). При этом, несмотря на специфику муль-

типликационного жанра, целевая аудитория роликов весьма широка: материал препод-

носится просто, понятно, но без упрощения, так, что будет понятен как будущим из-

бирателям, так и людям старшего пожилого возраста, которым не всегда близки совре-

менные технологии. 

 

 
 

Рисунок 4 – Кадр из видеоролика «Цифровые сервисы» (0:28) [15] 

 

Отдельно следует отметить сотрудничество киностудии «Союзмультфильм» 

и Российского фонда свободных выборов (одним из учредителей которого является 

ЦИК РФ [3]), в рамках которого была снята специальная серия мультсериала «Новое 
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Простоквашино» под названием «Не просто выборы». Её официальный синопсис: 

«В Простоквашино – выборы! Почтальон Печкин баллотируется на должность управ-

ляющего деревней. Должность важная и ответственная! Но няне Маргарите Егоровне 

его предвыборная программа не по душе, и она выдвигает собственную кандидатуру. 

Кто же победит, и голос кого из жителей деревни станет решающим? Вместе следим 

за предвыборной гонкой в новой специальной серии “Простоквашино” “Не просто вы-

боры”!» [7]. Здесь, так же как и в официальных видеоматериалах ЦИК РФ, представ-

лена «инструкция» по электоральному процессу, однако преподносится она в формате 

локального процесса – на примеров выборов в д. Простоквашино. Отметим, что в ро-

лике были задействованы не только все правила проведения голосования и примеры 

нарушений на участках и в процессе агитации, но и российские традиции проведения 

дня голосования – атмосфера праздника, угощения, чаепитие (см. рис. 5). Данный 

мультипликационный фильм выступает ярким примером того, как для широких слоёв 

населения могут быть раскрыты правила проведения избирательной кампаний, а ис-

пользование любимых с детства персонажей будет дополнительным побуждающим 

мотивом загрузить видеоролик.  

 

 
 

Рисунок 5 – Кадр из специальной серии «Простоквашино» «Не просто выборы» (5:18) [7] 

 

Выводы 

Подводя итог сказанному, стоит отметить, что знаковыми инновационными мо-

ментами рассмотренных социальных роликов становятся, во-первых, стремление к по-

вышению уровня гражданского образования и знания законов о выборах, правил про-

ведения избирательной кампании и самой процедуры голосования; во-вторых, универ-

сальность донесения информации, рассчитанная на граждан разных поколений (вклю-

чая детей и подростков); в-третьих, разнообразие каналов распространения видеома-

териалов. Важно отметить, что сюжеты видеороликов качественно сняты и продуманы 

в плане драматургии, а также доступны для самых разных целевых аудиторий. Помимо 

электоральной грамотности, значимыми темами становятся семейные ценности, пре-

емственность поколений, ответственность за свой выбор. 
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